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ARTICLEINFO

Oz

Bu c¢aligmada, Trakya bolgesinde aygigegi ve bugday ireten isletme sahiplerinin traktér satin alma
davramslarini etkileyen faktorlerin belirlenmesi amaglanmugtir. Caliymanin materyalini 113 adet isletme sahibi
ile yiiz ylize yapilan anket ¢alismasindan elde edilen veriler olusturmaktadir. Trakya bolgesindeki isletmelerin
arazi bitytikliikleri, traktor sayisi, yasi ve giicii belirlenmis, isletme sahiplerinin traktor satin alirken segimini
etkileyen onemli faktorlerin hangileri oldugu saptanmaya galisiimistir.

Calisma sonucuna gore; isletmelerde kullanilan ortalama traktor giicii 85,39 bg, y1llik ortalama traktor kullanim
stiresi ise 368,34 saat olarak belirlenmistir. Traktor satin alirken isletme sahiplerinin davranislarini en gok
etkileyen kriterler traktoriin yakit tiiketiminin diisiik olmasi, traktoriin kabinli olmast, traktriin fiyati, servis
ve yedek parganin ucuz olmasi ve traktoriin giicii olarak belirlenmistir.

ABSTRACT

Article history:

Received November 01, 2022

Received in revised form November 20, 2022
Accepted December 21, 2022

Keywords:

Consumer preferences
Decision making
Factor Analysis

The aim of the study, determining the factors affecting the tractor purchasing behavior of the owners of
sunflower and wheat production enterprises in the Trakya region. The material of the study consists of the data
obtained from the face-to-face survey study with 113 business owners. The land size of enterprises and the
number, age and power of tractors in the enterprises in Trakya region are determined, and the important factors
affecting the preferences of the business owners when purchasing tractors are determined.

According to the results of the study; The average tractor power used in the enterprises is 85.39 hp, and the
annual average tractor usage time is 368.34 hours. The criteria that most affects the preferences of business
owners when purchasing a tractor are low fuel consumption, having a cabinet, low price, service prevalence -
cheap spare parts and high horsepower of the tractor.

1. Giris

girmesiyle biiyiik bir gelisme gostermis, boylece tarim alet
ve makinalarmin sayilarinda ve gesitlerinde biiyiik artis

Tarim sektorii, Tiirkiye’nin de dahil oldugu birgok iilkede;
beslenme ihtiyacini karsilamasi, istthdam olanagi saglamasi,
tarima dayali sanayinin hammadde kaynagimi olusturmas,
O0demeler dengesi iizerinde olumlu etkilerinin olmasi,
alanma yonelik diga bagimliligi onlemesi gibi nedenlerle
onemini korumaktadir (Coban, Peker ve Kubar, 2010).

Tiirkiye’de tarimsal mekanizasyon 1950 yilindan itibaren
Marshall plan1 cercevesinde iilkeye cok sayida traktor

saglanmistir (Altinbigak, 1992). Tiirkiye’de traktor parki,
yillar itibariyle degisen oranlarda artis gdstermistir. 1952
yilinda 31.415 adet, 1978 yilinda 282.270 adet olan traktdr
sayist, 1990 yilinda 692.454, 2000 yilinda 941.835, 2010
yilinda 1.0966.83 ve 2019 yilinda 1.354.912 adete ulasmistir
(Evcim vd., 2010; Mutlu,2011; Tiirkiye Istatistik Kurumu
[TUIK], 2020).

* Bu caligma doktora tezinden iiretilmis ve TUBITAK'in 119K560 numarali projesi ile desteklenmistir.

** Sorumlu yazar/Corresponding author.
e-posta: unakitan@nku.edu.tr
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Tarimsal mekanizasyonda traktér en Onemli konuma
sahiptir (Liljedahl vd., 1989). Traktér secimi yapilirken
isletmenin biiylikligi, tretim sekli, tarimsal islemlerin
yapilmasi i¢in gereken siireler, arazi yapisi, toprak 6zelligi
ve iklim kosullari en 6nemli parametrelerdir (Demirci, 1986;
Isik, 1988). Tarimsal iiretimde, yapilacak isin amacina ve
onemine uygun traktor se¢imin yapilmasi tarimsal etkinligi,
verimliligi ve kaliteyi artiracaktir (Saglam ve Cetin, 2017).

Caligmada asagidaki hipotezlerden yola ¢ikilmistir:

H1: Tarim isletmelerinin tarim alet ve makinalarina yatirim
yapmalarmin altinda ihtiyagtan ziyade ¢esitli sosyal
nedenler yatmaktadir.

H2: Traktor se¢iminde isletme biiylikliigli ve toprak yapisi
(isletme 6zellikleri) onemli bir faktordiir.

Literatiirde yurtici ve yurtdisinda isletme sahiplerinin traktor
satin alma tercihlerini etkileyen faktorlerin incelendigi
calismalara rastlanmaktadir. Kuzey ingiltere’de yapilan
calismada (Foxall, 1979) traktoriin teknik o6zellikleri en
onemli faktdrken, ingiltere’de yapilan diger bir ¢alismada
(Walley vd., 2007) traktoriin markasi, Hindistan’da yapilan
bir calismada (Kaustub vd., 2020) ise yakit/yag verimliligi
en onemli faktor olarak belirlenmistir. Tiirkiye’de yapilan
calismalarda traktor satin alirken en 6nemli faktorler yakit
tiketiminin az olusu (Aybek, 2002; Aybek ve Boz, 2006),
dayaniklilik (Cankurt, 2008), traktdr giicii (Saglam ve
Cevik, 2012), fiyat (Altintas ve Ozgelik, 2014; Saglam ve
Cetin, 2017) olarak belirlenmistir.

Tarimsal igletme sahiplerinin sahip oldugu kaynaklara
uyumlu traktdr se¢imi, kaynaklarin etkin kullanilmasi
agisindan olduk¢a &nemlidir. Isletme sahiplerinin traktor
satin alirken dikkat ettikleri faktorlerin belirlenmesi karar
vericiler i¢in uygun politikalarin gelistirilmesine yardimect
olurken, isletme sahiplerine girdi saglayan firmalarin da
uygun satig stratejileri belirlemesine yardimci olacagi
diisiinilmektedir.

Caligmanin amaci, Trakya bolgesinde aygicegi ve bugday
iretimi yapan tarim igletmelerinin traktor satin alirken goz
oniinde bulundurduklar1 kriterlerin belirlenmesidir.

Calismanin ikinci boliimiinde arastirmada kullanilan
yontem ile ilgili olarak arastirmanin ana kiitle ve 6rneklemi,
veri toplama ve analiz yontemleri agiklanmustir. Ugiincii
boliimde anket verileri kullanilarak elde edilen bulgular
aktartlmis ve Onceki c¢aligmalarla  karsilagtirmalar
yapilmistir. Calismanin dordiincii bolimiinde arastirma
sonucunda elde edilen sonuglar ve degerlendirmeler

agiklanmustir.

2. Yontem

2.1. Materyal

Arastrmanin  saha caligmasi asamasinda ana Kkitleyi

olusturan tarim isletmelerine ait say1 ve isletme biiytikligi
bilgileri Edirne, Kirklareli ve Tekirdag Tarim ve Orman

Bakanligi 11 Miidiirliiklerinden elde edilirken, faktor
analizinde kullanilan veriler igletme sahipleri ile yliz yiize
goriigerek yapilan anket calismasindan elde edilmistir.

2.2.  Ornekleme

Ornekleme yénteminde dncelikle 6rnege girecek kdy sayisi
belirlenmis olup daha sonra 6rnege dahil olan kdylerden
isletme sayilaria ulasilmistir. Anket yapilacak olan kdy ve
isletme sayilarinin belirlenmesinde Neyman Yontemine ait
tabakal1 tesadiifi ornekleme formiilii (Esitlik 1)
kullanmilmistir (Yamane, 2001). Kdyler isletme sayilarina
gore, isletmeler ise biiyiikliiklerine gore tabakalara
ayrilmistir. Tabakalara diisen kdylerin ve igletme sayilariin
bulunmasinda Esitlik 2’den yararlanilmistir.

(X Ny * Sp)? 2 d? @
n= > D* = =2
N2 % D2 + 3(Ny, * Sp?) z
Ny, * Sy 2)
n=g————%*n
2 Ny * Sp
N, @ Tabakalardaki isletme sayisi
Z . Serbestlik derecesine gore tablo degeri
Sh . Tabakalarin standart sapmasi
Shz :  Tabakalarin varyansi
N . Populasyon hacmi
n; . Tabakadaki drnek sayisi
d . Ortalamadan belli bir yiizde sapma
n . Ornek hacmi

Omege dahil olan 38 koyde faaliyet gosteren tarim
isletmelerinden Edirne ilinde 35, Kirklareli ilinde 31 ve
Tekirdag ilinde 47 olmak iizere toplam 113 anket
yapilmistir.  Anket ¢alismas1 Haziran- Eylil 2019
tarihlerinde tesadiifi Ornekleme yontemi ile yiiz yiize
goriisme teknigi kullanilarak gergeklestirilmistir.

2.3. Analiz Yontemi

Calismada isletme sahiplerinin traktér satin  alma
tercihlerinde etkili olan faktdrlerin gruplanmasi amaciyla,
isletme sahiplerine traktdr satin alma tercihleriyle ilgili 16
adet yargiya 5°1i likert Olgegi ile olusturulmus sorular
yoneltilmistir.

Isletme sahiplerinin traktdr satin alma tercihleri ile ilgili
yargilara verdigi cevaplara Once giivenirlik analizi
uygulanmis, daha sonra cevaplar faktor analizi ile
incelenmistir. Faktor analizi sonucunda elde edilen
degiskenler daha az sayida degisken gruplar1 (faktorler)
altinda toplanmis ve isimlendirilmistir.

Calismada giivenirlik analizi yontemi olarak Cronbach Alfa
Katsayist  kullanilmistir.  Cronbach  Alfa  Katsayisi
yonteminde Alfa katsayisi Olgekte yer alan Kk sorunun
varyanslar1 toplaminin genel varyansa oranlanmasi ile
bulunan bir agirlikli standart degisim ortalamasidir ve 0 ile
1 arasinda degisim gosterir. Cronbach alfa katsayisinin
bulunabilecegi araliklar ve buna bagli olarak da &lgegin
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giivenirlik durumu asagida verilmistir (Cronbach 1951;
Kalayc1 2010):

0,00<0.<0,40 ise olgek giivenilir degildir.
0,40<a<0,60 ise dlgek diisiik giivenilirliktedir.
0,60 <a<0,80 ise dlgek oldukea giivenilirdir.

0,80 <a<1,00 ise dlgek yiiksek derecede giivenilir bir

oOlcektir.

Faktor analizinde, gozlenen fazla sayida degisken, daha az
sayida faktor ile agiklanmaya caligilir. Bu nedenle dncelikle
degiskenler arasi korelasyonlar gbz oniinde bulundurulur.
Faktor analizi p degiskenli bir olayda birbiri ile ilgili
degiskenleri bir araya getirerek, daha az sayida yeni (ortak)
iliskisiz degigsken bulmay1 amaglar (Tathidil, 2002).

Faktor analizi dort temel asamada gergeklestirilmektedir.

1) Verilerin faktér analizi i¢in uygun olup olmadiginin
belirlenmesi: Bu agama korelasyon matrisinin hesaplanmasi,
kiiresellik testinin ve orneklem yeterliligini dlgcen Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) testinin yapilmasi adimlarimi igerir.
Korelasyon matrisi sonucunda degiskenler arasinda
korelasyonun yiiksek olmasi, faktor analizinin sonuglarina
olan giiveni arttirir (Nakip, 2003). Orneklem biiyiikliigiiniin
faktor analizi i¢in uygunlugunu test eden KMO testinde
bulunan deger 1,00 - 0,90 arasinda ise veri setinin faktor
analizi i¢in milkemmel, 0,89 ile 0,80 arasinda ise ¢ok iyi,
0,79 - 0,70 arasinda ise iyi, 0,69 — 0,60 arasinda ise orta,
0,59 - 0,50 arasinda zayif oldugunu ve 0,50’nin altinda ise
uygun olmadigint géstermektedir.

2) Faktor Sayisinin Belirlenmesi: Bu asamada amag
degiskenler arasindaki iligkileri en yiiksek derecede temsil
edecek az sayida faktor elde etmektir. Bu caligmada faktor
sayisinin belirlenmesinde 6zdegerler dikkate alinmistir.
Ozdegeri 1’in iizerinde olan degisken sayis1, faktor sayisini
belirlemektedir.

3) Rotasyonlu Faktor Matrisi: Bu asamada amag;
isimlendirilebilir ve yorumlanabilir faktorler elde etmektir.
Modelin kag¢ faktérden olustugu belirlendikten sonra, her
faktorde yer alacak degisken sayisi ve degiskenlerin bu
faktorlere dagilimi belirlenir.

4) Faktorlerin Adlandirilmasi: Bu asamada rotasyonlu faktor
matrisi sonucunda belirlenen faktorlere isim verilir.

3. Bulgular

Isletme sahiplerine, isletmelere ve traktérlere ait tanimlayici
bilgiler Tablo 1°de verilmistir. isletme sahiplerinin %53’ii
ilkokul mezunu, %20’si lise mezunudur. Isletme
sahiplerinin ortalama yas1 53,07 ve ortalama tarimsal
deneyimleri 32,94 tiir. Ortalama igletme biiytkligii 222,58
da, ortalama parsel sayist 10,25 ve ortalama traktor sayisi
1,38°dir. Anket yapilan 113 isletmede toplam 156 adet

traktér bulunmaktadir. Traktorlerin ortalama yasi 15,97,
ortalama beygir giicii 85,39 ve ortalama kullanim siiresi
368,34 sa/yil olarak belirlenmistir. Onceki calismalarda
beygir gii¢leri Tiirkiye genelinde 59,28 bg (Sabanct vd.
2003), Isparta’da 47,48 bg (Gokdogan, 2005), Erzurum’da
62,13 bg (Yildiz ve Erkmen, 2006), Aydin’da 71 bg
(Cankurt, 2008), Harran Ovasinda 60 bg (Mutlu, 2011) ve
Eskisehir’de 69,89 bg (Altintas, 2015) olarak belirlenmistir.
Bu durum Trakya bolgesinde biiyiik ve giiglii traktorlerin
daha fazla kullanildiginin bir gostergesidir.

Tablo 1. isletme Sahiplerine ve Isletmelere Ait Tanimlayici
Bilgiler

Ortalama E n "En St

distik  yiiksek  Sapma
Isletme sahibine ait 6zellikler
Egitim diizeyi* 1,95 1 5 1,19
Yas 53,07 24 82 13,05
Tarimsal deneyim (y1l) 32,94 3 70 14,70
Isletmeye ait dzellikler
Tsletme biiyiikliigii (da) 223,82 28 637 148,26
Parsel sayisi 10,25 2 29 5,65
Traktor sayist 1,38 1 3 0,57
Traktorlere ait 6zellikler
Traktor yast 15,97 1 53 12,05
Traktor beygir giicii 85,39 35 160 20,36
Traktor kullanim siiresi 368,34 15 2500 264,47

Calismada isletme sahiplerinin traktor satin  alma

tercihlerinde etkili olan faktorlerin belirlenmesi amaciyla
isletme sahiplerine yoneltilen 16 degiskene verilen
yanitlarin oransal dagilimi Tablo 2’de verilmistir. Isletme
sahiplerinin en ¢ok dnem verdigi kriterler traktdriin yakit
tiikketiminin ekonomik olusu ve traktoriin kabinli olmasi,
traktoriin fiyati, servis ve yedek parcanin ucuz olmasi ile
traktdriin  giicii olarak belirlenmistir. Isletme sahipleri
traktor alirken komsu ve arkadaslardan etkilenmediklerini
ve traktoriin baskasi tarafindan Onerilmesini dikkate
almadiklarint belirtmiglerdir. Calisma sonuglari onceki
calismalar ile benzerlik gostermektedir. Aybek ve Boz
(2006), isletme sahiplerinin traktér satin alirken yakit
tiiketiminin az olusuna, traktor giiclinlin yiiksek olmasina ve
traktoriin fiyatina dikkat ettigini belirtirken; Saglam ve
Cevik (2012), isletme sahiplerinin traktdr giicline, yedek
parca bulma kolayligina ve traktor fiyatina dikkat ettiklerini
belirtmislerdir. Saglam ve Cetin (2017) ise sirasiyla
traktoriin fiyati, glicli ve markasinin isletme sahipleri igin
onemli oldugunu belirtmiglerdir.
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Tablo 2. Isletme Yoneticilerinin Traktor Satin Alirken Etkilendikleri Faktorlerin Onem Diizeyine Gore Dagilimi

Onem diizeyi (%)

Cok énemli Onemli Kayitsiz Onemsiz Kesinlikle 6nemsiz
Traktoriin fiyati 54,87 36,28 1,77 7,08 0,00
Traktoriin yakit tiikketiminin ekonomik olusu 59,29 33,63 2,65 3,54 0,88
Servis ve yedek par¢anin ucuz olmasi 50,44 38,94 2,65 6,19 1,77
Ikinci el satis kolaylig: 45,13 49,56 2,65 1,77 0,88
Traktoriin markasi 39,82 38,94 4,42 14,16 2,65
Traktoriin yorede yaygin olmasi 25,66 44,25 4,42 19,47 6,19
Bayinin giivenilirligi 39,82 40,71 531 4,42 9,73
Traktoriin glicti 49,56 44,25 3,54 2,65 0,00
Klimali olmasi 43,36 28,32 531 17,70 5,31
Traktoriin kabinli olmasi1 59,29 35,40 0,00 4,42 0,88
Daha 6nce ayn1 marka traktore sahip olma 16,81 23,01 531 31,86 23,01
Bagkas tarafindan 6nerilmesi 7,96 17,70 9,73 31,86 32,74
Teknolojik olmasi 22,12 40,71 7,96 23,01 6,19
Islenen alan biiyiikliigii 41,59 32,74 2,65 20,35 2,65
1$1enen toprak yapist 35,40 35,40 6,19 17,70 5,31
Komsu ve arkadaslardan etkilenme 7,08 11,50 5,31 31,86 44,25

Oncelikle dlcegin giivenirligini gosteren Cronbach Alfa
katsayisi belirlenmis, daha sonra verinin faktor analizine
uygunlugu icin Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterlilik
Olgiitii ve Bartlett's Kiiresellik Testi yapilmistir. Calismada
Cronbach alfa katsayisi 0,644 olarak hesaplanmigtir. Bu
deger degiskenlerin  oldukca  giivenilir  oldugunu
gostermektedir. Caligmada 6rneklem biiyiikliigiiniin faktor
analizi i¢in uygunlugu Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
orneklem yeterliligi  olgiitii  ile  degerlendirilmistir.
Ornekleme ait KMO degeri 0,613 olarak hesaplanmistir
(Tablo 3). Bu degere gore ¢alismaya ait Orneklem
biiytikliigii faktor analizi i¢in orta diizeyde yeterlidir. Faktor
analizi yapabilmek i¢in uygunlugu test eden bir diger
yontem ise Bartlett testidir. Bartlett’s testi i¢in Ki-
kare=356,119 olarak hesaplanmig, test sonucunun
(p=0,000<0,05) anlaml1 oldugu ve faktor analizi i¢in yiiksek
korelasyon bulundugu belirlenmistir. Sonug olarak verinin
faktor analizi i¢in yeterli ve uygun oldugu tespit edilmistir.

Tablo 3. KMO ve Barlett Testleri

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi 0,613
Ki-kare 356,119
Bartlett Testi Serbestlik derecesi 120
Anlamlilik diizeyi 0,000

Faktor sayismnin belirlenmesinde 6z degerler dikkate
almmstir. Oz degeri 1°den yiiksek olan degisken sayisi,
faktor sayisimi belirlemektedir. Karar vermede kolaylik
saglamas1 agisindan  matriste  dondiirme yapilarak
donisiimlil faktor matrisi elde edilmistir. Doniistimlii faktor
matrisi sonuglarina goére Olgegin 16 maddeden ve 6
faktorden olustugu goriilmektedir (Tablo 4). Faktor yiikleri,
her bir faktor i¢in hesaplanmakta ve o faktor ile degisken
arasindaki korelasyonu ifade etmektedir. Sosyal bilimlerde
bir degiskenin bir faktore ait olarak kabul edilmesi igin
gerekli olan faktor yiikii 0,3’tiir (Peterson, 2000). Hair vd.
(1998)’e gore, 0,3’ten biiyiik faktdr yiikleri minimum
seviyeyi saglarken, 0,4’ten biiyiik faktor yiikleri pratikte
daha onemli olarak kabul edilmektedir. Bu ¢aligmada en
diisiik faktor yiikii 0,40 olarak kabul edilmistir. Doniigiimlii

faktor yiiklerinden faydalanilarak faktorlerdeki maddelerin
tagidiklar1 anlam dikkate alinarak elde edilen boyutlara
sirastyla; donamim Ozellikleri, arazi 6zelligi, markanin
6nemi, ekonomik etki, sosyal etki ve piyasa etkisi isimleri
verilmistir.

Belirlenen faktorlerin toplam varyansi agiklama oranlari
birbirine oldukg¢a yakin olmakla birlikte isletme sahiplerinin
traktor satin almalarinda en etkili faktér “donanim
ozellikleri” olarak belirlenmistir ve bu faktér toplam
varyansin = %11,932’sini  aciklamaktadir. Tkinci faktor
varyansin %10,978’ini agiklayan “arazi 6zelligi”, ii¢lincii
faktor toplam varyansin %10,942’sini agiklayan “markanin
o6nemi”, dordiincii faktoér toplam varyansm %10,709 unu
aciklayan “ekonomik etki”, besinci faktor toplam varyansin
%10,695’1ni agiklayan “sosyal etki” ve altinci faktor toplam
varyansin %10,143’tinli agiklayan “piyasa etkisi” olarak
belirlenmistir. Isletme 6zellikleri olarak belirtilen “islenen
alan biiytikligi” ve “islenen toprak yapisi” degiskenleri
arazi Ozelligi faktorii altinda yer almaktadir ve bu faktor
traktor satin alirken en etkili ikinci faktdr olarak
belirlenmistir. Bu durumda c¢aligmanin “H2: Traktor
seciminde isletme biiyilikligii ve toprak yapisi (isletme
ozellikleri) onemli bir faktordiir” hipotezi
desteklenmektedir.

Calismada traktor satin almada en etkili faktor olarak
belirlenen “donanim &zellikleri” faktorii, Foxall (1979)
tarafindan yapilan ve traktoriin teknik oOzelliklerinin en
onemli faktor olarak belirlendigi caligma ile benzerlik
gostermektedir. Aybek ve Boz (2006) isletme sahiplerinin
traktor satin alirken yakit tiiketimi, traktdr giicli ve traktor
fiyatina dikkat ettigini belirtmislerdir. Bu faktorlerden yakit
tiketiminin az olusu ve traktoriin fiyati, caligmanin
“ekonomik etki” faktdrii altinda, traktor giicii ise “donanim
ozellikleri” altinda yer almaktadir. Saglam ve Cevik
(2012)’in belirledigi traktor giicii, yedek parca bulma
kolaylig1 ve traktdr fiyati ile Saglam ve Cetin (2017)’in
belirledigi traktor fiyati, glicii ve markasi degigskenlerinden
traktor giicii degiskeni c¢aligmanin “donanim ozellikleri”
faktorii altinda, traktdr fiyat1 degiskeni “ekonomik etki”
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faktori altinda ve traktor markasi “markanin 6nemi” faktorii
altinda yer almakta ve igletme sahipleri tarafindan 6nceki
calismalar ile benzerlik gostermektedir.

Isletme sahiplerinin faktdr analizi sonucunda belirlenen 6
faktdrden 5. Sirada yer alan “sosyal etki” faktorii altinda
toplanan “baskasi tarafindan Onerilme” ve “komsu ve
arkadaslardan etkilenme” degiskenlerine katilma oranlar
incelendiginde isletme sahiplerinin %44,25°1 traktor satin

alirken komsu ve arkadaglardan kesinlikle
etkilenmediklerini belirtirken, %31,86’s1 etkilenmediklerini
belirtmiglerdir. Ayrica isletme sahiplerinin  %32,74’l
traktoriin baskasi tarafindan 6nerilmesini kesinlikle dikkate
almadiklarin1 belirtirken, %31,86’°s1 dikkate almadiklarini
belirtmigtir. Bu durumda g¢alisma hipotezlerinden “H1:
Tarim isletmelerinin tarim alet ve makinalarina yatirim
yapmalarmin altinda ihtiyagtan ziyade g¢esitli sosyal
nedenler yatmaktadir” hipotezi desteklenmemektedir.

Tablo 4. Isletme Sahiplerinin Traktor Satin Alma Tercihleri Olgeginin Aciklayici Faktor Analizi Sonuglari

Faktor Yiik Degerleri Varyans
Donanim Arazi Markanin ~ Ekonomik . Piyasa Ozdeger  agiklama
. e PN . Sosyal etki .
ozellikleri ozelligi onemi etki etkisi orant
Klimal1 olmasi 0,788
Traktoriin kabinli olmasi 0,706
1,909 11,932
Traktoriin giicii 0,443
Teknolojik olmast 0,415
islenen alan biyiikliigii 0,843
.s yikligi 1,757 10,978
Islenen toprak yapist 0,688
Traktoriin markasi 0,762
Traktoriin yorede yaygin olmasi 0,689 1,751 10,942
Daha 6nce ayni marka traktore sahip olma 0,634
Traktoriin yakit tiikketiminin ekonomik olusu 0,799
Traktoriin fiyati 0,777 1,713 10,709
Servis ve yedek par¢anin ucuz olmasi 0,575
Bagkas! tarafindan onerilme 0,811
1,711 10,695
Komsu ve arkadaglardan etkilenme 0,799
Ikinci el satis kolaylhig 0,85
1,623 10,143
Bayinin giivenilirligi 0,48

4. Sonuc ve Oneriler

Calismada ele alinan isletmelerin isletme biiyiikligi 223,82
da ve ortalama parsel sayilasi 10,25 olarak belirlenmistir. Bu
sonuglar Tirkiye ortalamalarmin (5,9 parga ve 12,9
da/parsel) lizerindedir.

Isletmelerde ortalama traktdr sayis1 1,38 ve ortalama traktdr
giicii 85,39 bg olarak belirlenmistir. Tiirkiye’de farkli zaman
ve bolgelerde yapilan calismalar ile karsilagtirildiginda
(Gokdogan, 2005; Cankurt, 2008; Altintas, 2015) Trakya
bolgesinde isletme basina diisen traktdr beygir giicliniin
daha ytiksek oldugu goriilmektedir.

Isletmelerin  ortalama traktér yas1 15,97  olarak
hesaplanmuistir. Tiirkiye’de bir traktoriin ekonomik dmriiniin
15 yili gegmedigi kabul edildiginde (Mutaf, 1984; Eren,
1991; Akinci, Topake1 ve Canakei, 1997; Sabanci vd., 2003;
Altintag, 2015) incelenen isletmelerdeki traktdrlerin
%40,38’inin ekonomik olmadig1 belirlenmistir. Mekanik
omriinii doldurmus traktorlerin uzun siire kullanilmasi tamir
ve bakim masraflarinda artisa yol agacagi gibi, traktoriin

gerekli oldugu anda arizayla karsilasmasina da sebep
olabilmektedir.

Isletme sahiplerinin traktor satin alirken en 6nemli buldugu
degiskenler sirasiyla traktoriin yakit tilketiminin ekonomik
olusu, traktdriin kabinli olmasi, traktdriin fiyati, servis ve
yedek parcanin ucuz olmasi ile traktoriin giicii olarak
belirlenmistir. En az 6nemli bulunan degiskenler ise komsu
ve arkadaglardan etkilenme, baskasi tarafindan 6nerilmesi
ve daha Once ayni marka traktére sahip olma olarak
belirlenmistir.

Faktor analizi sonuglarina gore isletme sahiplerinin traktor
satin alma kararinda en etkili faktorler sirasiyla “donanim
ozellikleri”, “arazi 6zelligi”, “markanin 6nemi”, “ekonomik
etki”, “sosyal etki” ve “piyasa etkisi” olarak belirlenmistir.
Sosyal etki faktorii altinda toplanan “baskasi tarafindan
onerilme” ve “komsu ve arkadaglardan etkilenme”
degiskenlerine katilma oranlar1 incelendiginde isletme
sahiplerinin %44,25’1 traktdr satin alirken komsu ve
arkadaslardan etkilenmediklerini, %32,74’li traktoriin
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bagkas1 tarafindan Onerilmesini dikkate almadiklarini

belirtmislerdir.

Gelisen teknolojilerin traktorlere uyarlanmasiyla hem
strdiiriilebilir tarimsal {iretim yapmak hem de tarimsal
iretimde verim ve karliligin arttirllmast mimkiin
olabilecektir.

Satin alman traktoriin isletme biiyiikliigii ve toprak yapisi
dikkate almarak secilmesi olduk¢a Onemlidir. Tarimsal
isletme sahiplerine traktdr seg¢iminde arazi Ozelliklerini
dikkate almalarmin Onemi, yanlis yapilacak secimin
isletmeye getirecegi olasi olumsuzluklar anlatiimalidir.
Boylece isletme sahipleri ihtiyaci olandan daha yiiksek
maliyetli bir traktore yatirim yapmayarak, sermayesini farkl
bir alanda degerlendirebilecektir.

Isletme karliligim arttirmak icin girdi maliyetlerini azaltmak
isteyen igletme sahipleri yakit tiiketimi ve tamir-bakim
masrafi daha diisiik olan traktorleri tercih etmektedir.
Gilinlimiizde iretim girdileri fiyatlarindaki artis ve {irlin
fiyatlarinin ayn1 oranda artmamasi nedeniyle karliliklart
azalan igletmelerin, yakit tiketimi ve tamir-bakim
masraflart konusunda eskiye gore daha segici olacagi
ongoriilmektedir.

Traktor {reticisi firmalarm  {iretim ve pazarlama
asamalarinda tiiketicilerin tercihlerini gdz oniine almalar1
durumunda satiglarini arttirabilecegi ongoriilmektedir.
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